

SUBCOMISSÃO TÉCNICA
AVALIAÇÃO DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 









NOTAS
INVÓLUCRO 1
















JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
[bookmark: _GoBack]INVÓLUCRO 1

	PROPOSTA/CAMPANHA
	Raciocínio Básico
	Estratégia de Comunicação Publicitária
	Ideia Criativa
	Estratégia de Mídia e Não Mídia
	TOTAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	TODO MOMENTO CONTA
	2,2
	10,0
	11,0
	4,4
	27,6

	MAIS DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS
	2,6
	15,0
	17,0
	6,4
	41,0

	O BANESTES TÁ ON: ONDE VOCÊ ESTIVER
	3,4
	15,0
	25,0
	10,0
	53,4

	DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS
	4,4
	20,0
	20,0
	9,2
	53,6

	PARA TODAS AS NECESSIDADES UM BANESTES DE POSSIBILIDADES
	2,8
	10,0
	10,0
	6,0
	28,8

	CONECTADO AOS CAPIXABAS
	2,8
	5,0
	11,1
	5,2
	24,0

	BANESTES, O MAIS PRÓXIMO DE VOCÊ
	4,4
	15,0
	16,0
	6,4
	41,8





	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti










JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	TODO MOMENTO CONTA



	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	Diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária do Banestes, a compreensão sobre as informações constantes do briefing e os desafios ou problemas de comunicação a serem enfrentados.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	3
	2
	2
	2
	2
	2,2



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	Apresentar e defender, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcançar os objetivos de comunicação desejados pelo Banestes. Explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicação sugerida para a solução do problema e dos objetivos de comunicação, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgação utilizar.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	10
	10
	10
	10
	10
	10



	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	Apresentar campanha publicitária com exemplos de peças que corresponderão à resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicação publicitária.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	15
	10
	10
	10
	10
	11



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	Explicitar e justificar a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba referencial indicada no briefing.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	6
	4
	4
	4
	4
	4,4

	NOTA FINAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	27,6




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	1






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	TODO MOMENTO CONTA




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou propostas pouco além do descrito no briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA 

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia apresentada foi fraca com padrão de qualidade mínima para atendimento ao anunciante.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA 

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	A ideia criativa apresenta inovações pouco expressivas, e atende em parte a descrição do briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Atende em parte a descrição do briefing.
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	AVALIADOR 1

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	34



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	2






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	TODO MOMENTO CONTA




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	Limita-se a repetir informações do briefing. Diagnóstico superficial, não relatou o problema.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão de qualidade mínimo necessário para atendimento do plano de comunicação. Apresenta informações inconsistentes.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA 

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta baixa qualidade no item em análise. O conceito não está claro, não está bem defendido.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta de mídia e não mídia inconsistente.
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	AVALIADOR 2

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	4

	TOTAL
	26



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti








PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	3






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	TODO MOMENTO CONTA




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	Limita-se a repetir informações do briefing. Não explorou os desafios e problemas de comunicação a serem enfrentados.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta análise pouco além do descrito no briefing. Consideram o período proposto e adequaram à estratégia ao período.









	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta baixa qualidade no item em análise. Não exploraram o conceito e as peças não possuem conexão de identidade visual.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta baixa qualidade no item em análise. Apresentou números equivocados e a estratégia de mídia parece pouco eficaz.
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	AVALIADOR 3

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	4

	TOTAL
	26



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	4






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	TODO MOMENTO CONTA




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO 

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	O raciocínio básico foi elaborado com base em estudo de informações históricas, um pouco confuso em relação ao briefing e às opiniões apresentadas. Desvalorizou a rede física do banco. A conclusão final não convence e não relatou o problema.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA 

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Considerou a diversificação de canais e apresentou algumas ideias originais. Porém, foi repetitivo e pouco criativo.









	QUESITO: IDEIA CRIATIVA 

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Não considerou imagens de pessoas com máscaras na campanha, tendo relacionado o período à obrigatoriedade. Campanha pouco original. Representa qualquer banco brasileiro. Apresentou alguns erros de conexão entre as informações. O texto proposto para o VT também não encaixa bem em 60 segundos. A ideia da caixa de pizza não agradou, layout ruim. Pouca criatividade nas peças.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA 

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	As propostas de mídia apresentadas não conferem a realidade dos canais.
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	AVALIADOR 4

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	4

	TOTAL
	26



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti





PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	5






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	TODO MOMENTO CONTA




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO 

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	A agência limitou-se a repetir informações do briefing e não aprofundou questões importantes como desafios e objetivos da comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão mínimo necessário para atender desafios e objetivos de comunicação. 











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA 

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta baixa qualidade criativa o item em análise; locução da peça audiovisual é extensa ultrapassa limite proposto.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA 

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Veiculação, distribuição, investimento e impacto com números confusos; alcance e impacto não estão bem defendidos.
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	AVALIADOR 5

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	4

	TOTAL
	26



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	MAIS DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS



	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	Diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária do Banestes, a compreensão sobre as informações constantes do briefing e os desafios ou problemas de comunicação a serem enfrentados.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	3
	3
	2
	2
	3
	2,6



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	Apresentar e defender, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcançar os objetivos de comunicação desejados pelo Banestes. Explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicação sugerida para a solução do problema e dos objetivos de comunicação, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgação utilizar.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	15
	15
	15
	15
	15
	15



	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	Apresentar campanha publicitária com exemplos de peças que corresponderão à resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicação publicitária.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	15
	20
	15
	20
	15
	17



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	Explicitar e justificar a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba referencial indicada no briefing.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	8
	6
	6
	6
	6
	6,4

	NOTA FINAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	41




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	1






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	MAIS DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou propostas conforme descrito no briefing, porém o diagnóstico foi razoável.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
		15

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia apresentada foi clara e estabelece uma comunicação simples e direta para atender ao anunciante.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	A ideia criativa apresenta peças pouco expressivas, sem uma linguagem e sem conexão umas com as outras, além de ter pouco apelo comercial.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	8

	JUSTIFICATIVA

	Atende bem a descrição do briefing e distribuiu de forma satisfatória as mídias de forma a atender as expectativas do anunciante.
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	AVALIADOR 1

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	8

	TOTAL
	41



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	2






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	MAIS DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta análise pouco além do descrito no briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de comunicação de forma simples e direta descrita no briefing.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta a ideia criativa e conceito inovador.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia de mídia e não mídia é focada em resolver o problema de comunicação. Apesar da qualidade, o vídeo de 90’’ proposto ficou fora do padrão e com o custo alto para veicular tão pouco.
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	AVALIADOR 2

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	44



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	3






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	MAIS DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	Limita-se a repetir informações do briefing. Não diagnosticou as necessidades de comunicação publicitária e não contextualizou problemas de comunicação.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de comunicação. Conceito bem fundamentado e aderente ao desafio proposto.










	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia é focada em resolver o problema de comunicação.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta análise pouco além do descrito no briefing.
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	AVALIADOR 3

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	38



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti








PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	4






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	MAIS DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	Não apresentou desafios ou problemas a serem enfrentados. Apresentou apenas uma proposta de comunicação.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Cumpriu os requisitos, inovou na proposta, surpreendeu em alguns aspectos. Apresentou bom raciocínio estratégico no digital.










	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Contemplou bem a estratégia, considerou fatores relevantes, mas as peças apresentadas não se conectam. Pouco mercadológico também.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou boa diversificação de canais, no entanto, o VT de 90 segundos não se encaixa na estratégia.
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	AVALIADOR 4

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	43



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	5






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	MAIS DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou compreensão do briefing, com estratégia focada em resolver o problema de comunicação, expandindo qualidades do Banestes.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Fundamentou de forma adequada a proposta apresentada com soluções para o objetivo da comunicação. Apresenta dados relevantes inerentes ao Banestes.










	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta conceito interessante e de acordo com o que foi apresentado no raciocínio básico.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta evidências de inovação razoavelmente expressiva para o Banestes.
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	AVALIADOR 5

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	39



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	O BANESTES TÁ ON: ONDE VOCÊ ESTIVER



	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	Diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária do Banestes, a compreensão sobre as informações constantes do briefing e os desafios ou problemas de comunicação a serem enfrentados.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	4
	4
	3
	3
	3
	3,4



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	Apresentar e defender, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcançar os objetivos de comunicação desejados pelo Banestes. Explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicação sugerida para a solução do problema e dos objetivos de comunicação, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgação utilizar.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	15
	15
	15
	15
	15
	15



	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	Apresentar campanha publicitária com exemplos de peças que corresponderão à resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicação publicitária.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	25
	25
	25
	25
	25
	25



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	Explicitar e justificar a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba referencial indicada no briefing.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	10
	10
	10
	10
	10
	10

	NOTA FINAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	53,4




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	1






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	O BANESTES TÁ ON: ONDE VOCÊ ESTIVER




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO 

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou propostas conforme descrito no briefing, e estabeleceu inovações efetivas para atendimento ao anunciante.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia apresentada foi clara e estabelece novos padrões de atuação e desempenho.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	25

	JUSTIFICATIVA

	A ideia criativa apresenta peças inovadoras, muito conectadas entre si, superando o padrão estabelecido, com forte apelo comercial.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Supera a descrição do briefing e apresenta dados relevante e distribui de forma consciente e consistentes as mídias e não mídias.
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	AVALIADOR 1

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	25

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	54



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	2






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	O BANESTES TÁ ON: ONDE VOCÊ ESTIVER




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Atende ao objetivo do briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de comunicação de forma simples e direta descrita no briefing. As estratégias de comunicação publicitária apresentadas foram bem fundamentadas.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	25

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta conceito inovador, que cria posição única e expande as qualidades positivas do anunciante. Apresenta conceito mercadológico para o Sistema Financeiro Banestes, descrito no briefing. Todas as peças apresentadas possuem uma conexão.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta decisivamente estratégia para resolver o problema de comunicação. A proposta de estratégia de mídia e não mídia alcançou os públicos estabelecidos no briefing.
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	AVALIADOR 2

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	25

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	54



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti





PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	3






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	O BANESTES TÁ ON: ONDE VOCÊ ESTIVER




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta análise pouco além do descrito no briefing. Muito contexto e diagnóstico superficial.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de comunicação de forma simples e direta. Bem fundamentada com estratégia de causa longa: teaser, endomarketing, revelação e encerramento.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	25

	JUSTIFICATIVA

	Atende ao objetivo do briefing, superando o padrão estabelecido. Bem mercadológico e com peças coesas.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Mídia coesa com a ideia criativa. A estratégia apresentada é ousada e supera expectativas.


[image: INSTITUCIONAL_OUTLINE_FUNDO-BRANCO_PRETO-E-BRANCO]LICITAÇÃO BANESTES PELO MODO DE DISPUTA ABERTO Nº 002/2022


	AVALIADOR 3

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	25

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	53



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti








PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	4






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	O BANESTES TÁ ON: ONDE VOCÊ ESTIVER




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apesar de apresentar bom desenvolvimento, conhecimento sobre a empresa, mas não apresenta bem os desafios ou problemas de comunicação. Apresenta apenas uma proposta.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Cumpriu requisitos técnicos, porém usou uma estratégia antiga, já explorada pelo banco. Não inovou.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	25

	JUSTIFICATIVA

	Ficou muito bem planejada, organizada, coerente, criativa. Apresentou boas propostas de canais e diversidade nas abordagens. Excelente viés mercadológico.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Distribuição coerente de canais. Foram a fundo na proposta de planejamento e distribuição, diversidade de canais.
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	AVALIADOR 4

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	25

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	53



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	5





	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	O BANESTES TÁ ON: ONDE VOCÊ ESTIVER




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta desafios e objetivos de comunicação com resoluções razoavelmente expressivas, inserindo o Banestes de maneira qualitativa no Estado e nas relações com seus públicos.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Fundamentou a estratégia de maneira abrangente, apresentando novos padrões de atuação no mercado.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA 

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	25

	JUSTIFICATIVA

	Atende as necessidades do Banestes, trazendo ideias originais e inovadores com campanha institucional em foco mercadológico.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Atende a proposta, contemplando uma estratégia de mídia e não mídia inovadora, indo além do briefing.
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	AVALIADOR 5

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	25

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	53



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS



	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	Diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária do Banestes, a compreensão sobre as informações constantes do briefing e os desafios ou problemas de comunicação a serem enfrentados.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	5
	5
	4
	4
	4
	4,4



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	Apresentar e defender, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcançar os objetivos de comunicação desejados pelo Banestes. Explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicação sugerida para a solução do problema e dos objetivos de comunicação, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgação utilizar.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	20
	20
	20
	20
	20
	20



	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	Apresentar campanha publicitária com exemplos de peças que corresponderão à resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicação publicitária.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	20
	20
	20
	20
	20
	20



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	Explicitar e justificar a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba referencial indicada no briefing.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	10
	10
	10
	8
	8
	9,2

	NOTA FINAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	53,6




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	1






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Atendeu ao objetivo do briefing, superando o padrão estabelecido.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia apresentada é ousada e supera as expectativas.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	A ideia criativa apresenta peças inovadoras, com comunicação de forma clara, simples e direta.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Supera a descrição do briefing e apresenta novos padrões de atuação e desempenho.
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	AVALIADOR 1

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	5

	Estratégia de Comunicação
	20

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	55



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	2






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Atende ao objetivo do briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de comunicação de forma simples e direta descrita no briefing. As estratégias de comunicação publicitária apresentadas foram bem fundamentadas.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta conceito inovador, que cria posição única e expande as qualidades positivas do anunciante. Apresenta conceito mercadológico para o Sistema Financeiro Banestes, descrito no briefing. Todas as peças apresentadas possuem uma conexão.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta decisivamente estratégia para resolver o problema de comunicação. A proposta de estratégia de mídia e não mídia alcançou todos os públicos estabelecidos no briefing.
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	AVALIADOR 2

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	5

	Estratégia de Comunicação
	20

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	55



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti





PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	3






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Atende ao objetivo do briefing, superando o padrão estabelecido. Buscou conceitos do briefing para apresentar soluções.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Estratégia muito bem fundamentada, com metodologias muito atuais e coesas. Apresenta análises além das informações descritas no briefing.










	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta clara para enfrentar o problema de comunicação de forma simples e direta. A ideia criativa ficou um pouco aquém da estratégia: foi mais técnico que criativo.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Atende ao objetivo superando o padrão. Boa distribuição entre lançamento, sustentação e reforço.
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	AVALIADOR 3

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	20

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	10

	TOTAL
	54



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	4






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou os desafios, foi coerente e completo. Seguiu o proposto.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Foi perfeito em todos os quesitos. Apresentou de forma organizada e com comprovação metodológica dos caminhos propostos.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	A ideia criativa está ok, porém faltou criatividade, ações diferentes e mais inovação.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	8

	JUSTIFICATIVA

	Cumpriu os requisitos apresentando uma boa diversificação de canais.
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	AVALIADOR 4

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	20

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	8

	TOTAL
	52



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti








PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	5






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	DIGITAL COM A DIGITAL DOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Atendeu o briefing, apresentando de maneira organizada as informações que foram solicitadas no raciocínio básico.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Estratégia dentro das expectativas apresentadas de maneira substancial e organizada.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Atende as necessidades do cliente, apresentando proposta clara e simples para comunicação visual.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	8

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta com plano adequado para a estratégia proposta, contemplando uma comunicação completa. 
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	AVALIADOR 5

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	20

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	8

	TOTAL
	52






	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	PARA TODAS AS NECESSIDADES, UM BANESTES DE POSSIBILIDADES



	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	Diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária do Banestes, a compreensão sobre as informações constantes do briefing e os desafios ou problemas de comunicação a serem enfrentados.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	3
	3
	2
	3
	3
	2,8



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	Apresentar e defender, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcançar os objetivos de comunicação desejados pelo Banestes. Explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicação sugerida para a solução do problema e dos objetivos de comunicação, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgação utilizar.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	10
	10
	10
	10
	10
	10



	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	Apresentar campanha publicitária com exemplos de peças que corresponderão à resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicação publicitária.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	10
	10
	10
	10
	10
	10



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	Explicitar e justificar a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba referencial indicada no briefing.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	6
	6
	6
	6
	6
	6

	NOTA FINAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	28,8




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	1






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	PARA TODAS AS NECESSIDADES, UM BANESTES DE POSSIBILIDADES




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou propostas pouco além do descrito no briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia apresentada foi pouco além do descrito no briefing.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão de qualidade mínima para atender as necessidades do anunciante.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Atende em parte a descrição do briefing.
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	AVALIADOR 1

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	29



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	2






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	PARA TODAS AS NECESSIDADES, UM BANESTES DE POSSIBILIDADES




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Atende ao objetivo proposto no briefing, superando o padrão estabelecido. Apresenta um diagnóstico das necessidades do banco estabelecidas no briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta clara e objetiva a estratégia de comunicação publicitária para enfrentar o problema de comunicação proposto.










	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta conceito inovador, porém as peças visuais poderiam ser mais atrativas.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta estratégia de mídia e não mídia decisiva para resolver o problema de comunicação. A verba e o plano de mídia foram bem distribuídos.
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	AVALIADOR 2

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	29



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	3






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	PARA TODAS AS NECESSIDADES, UM BANESTES DE POSSIBILIDADES




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	Limita-se a repetir informações do briefing. Não aprofundou nos desafios e problemas de comunicação.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta análise pouco além do descrito. O desafio ficou bem fundamentado, embora o conceito tenha ficado amplo.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão de qualidade mínima necessária. Como o conceito é amplo, se perderam com peças que não seguiram uma identidade visual unificada e um discurso alinhado.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia é focada em resolver o problema de comunicação. Mídia condizente com a estratégia de comunicação, contudo, como o conceito é amplo, ficou muito pulverizada.
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	AVALIADOR 3

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	28



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	4






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	PARA TODAS AS NECESSIDADES, UM BANESTES DE POSSIBILIDADES




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Atendeu de forma básica ao briefing e demonstrou problemas de comunicação na estratégia.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Foi interessante, explorou o poder de escolha do cliente. Porém, enfraqueceu o diferencial do digital e não apresentou bom apelo mercadológico.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	A ideia de comunicação apresentada foi fraca. Visualmente poluída, de difícil compreensão. O mote não agradou, apresentou sentido pejorativo. Como ponto forte, apenas as ilustrações.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	O conceito ficou confuso, com as mídias e ações muito pulverizadas.
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	AVALIADOR 4

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	29



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	5






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	PARA TODAS AS NECESSIDADES, UM BANESTES DE POSSIBILIDADES




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Atende as demandas do briefing de maneira objetiva.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Atendeu briefing de maneira objetiva e reduzida, sem apresentar ideias inovadoras. Foco excessivo na mídia off, deixando proposta do briefing pouco assistida.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão de qualidade mínimo necessário para atendimento ao Banestes. Peças não conversam entre si. Visual poluído e ultrapassado para a identidade do Banestes. Proposta superficial.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA 

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Contemplou estratégia completa dentro das expectativas da subcomissão para as necessidades do Banestes. 
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	AVALIADOR 5

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	10

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	29




	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	CONECTADO AOS CAPIXABAS



	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	Diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária do Banestes, a compreensão sobre as informações constantes do briefing e os desafios ou problemas de comunicação a serem enfrentados.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	3
	3
	2
	3
	3
	2,8



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	Apresentar e defender, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcançar os objetivos de comunicação desejados pelo Banestes. Explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicação sugerida para a solução do problema e dos objetivos de comunicação, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgação utilizar.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	5
	5
	5
	5
	5
	5



	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	Apresentar campanha publicitária com exemplos de peças que corresponderão à resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicação publicitária.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	10
	10
	15
	10
	10
	11



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	Explicitar e justificar a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba referencial indicada no briefing.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	MÉDIA/TOTAL

	4
	6
	6
	4
	6
	5,2

	NOTA FINAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	24



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	1






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	CONECTADO AOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou propostas pouco além do descrito no briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Limita-se a repetir informações do briefing.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão de qualidade mínima para atender as necessidades do anunciante.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Atende em parte a descrição do briefing, sem inovações.
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	AVALIADOR 1

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	5

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	4

	TOTAL
	22



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti








PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	2






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	CONECTADO AOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta análise pouco além do descrito no briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta para enfrentar o problema de comunicação proposto.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão de qualidade mínima necessária para atendimento ao anunciante.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia é focada em atender o problema de comunicação.
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	AVALIADOR 2

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	5

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	24



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti








PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	3






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	CONECTADO AOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	2

	JUSTIFICATIVA

	Limita-se a repetir informações do briefing. Não desenvolveu bem o diagnóstico de comunicação.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Conceito adequado ao briefing, contudo faltou explicitar “instrumentos, ferramentas e meios de divulgação”.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Vai um pouco além do briefing. O selo é bem apropriado, pois remete à marca e está bem fundamentado. As peças são criativas, porém sem foco em vendas.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Está de acordo com a estratégia, mas limitada a ela. Podia ser melhor fundamentada.
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	AVALIADOR 3

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	2

	Estratégia de Comunicação
	5

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	28



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	4






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	CONECTADO AOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	O raciocínio básico atendeu aos requisitos necessários. Apresentou de forma satisfatória os desafios vinculados à proposta.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia apresentada foi fraca. O mote não agradou, não convenceu.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Não considerei coerente a ideia e a aplicação do selo sugerido. Pouco criativo. A ideia tem uma abordagem comum, cabível a qualquer instituição bancária.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Não apresentou nenhum canal fora do convencional, nada inovador. As sugestões não foram interessantes. Foco apenas institucional.
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	AVALIADOR 4

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	5

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	4

	TOTAL
	22



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	5






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	CONECTADO AOS CAPIXABAS




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	3

	JUSTIFICATIVA

	Atende o briefing de maneira precisa e objetiva. 




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Atendeu a demanda de maneira regular, com estratégia reduzida. Mote não apresenta inovação. 












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	10

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta padrão de qualidade mínimo necessário para atendimento ao Banestes. Peças não foram consideradas originais para uma proposta diferente do que o Banco já conta. 




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Estratégia atendeu a proposta com pertinência, economicidade, dentro do briefing proposto.
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	AVALIADOR 5

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	3

	Estratégia de Comunicação
	5

	Ideia Criativa
	10

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	24



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







JULGAMENTO DA PROPOSTA TÉCNICA – CONSOLIDAÇÃO
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	BANESTES, O MAIS PRÓXIMO DE VOCÊ



	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	Diagnóstico das necessidades de comunicação publicitária do Banestes, a compreensão sobre as informações constantes do briefing e os desafios ou problemas de comunicação a serem enfrentados.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	TOTAL

	4
	4
	4
	5
	5
	4,4



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	Apresentar e defender, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocínio básico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcançar os objetivos de comunicação desejados pelo Banestes. Explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicação sugerida para a solução do problema e dos objetivos de comunicação, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgação utilizar.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	TOTAL

	15
	15
	15
	15
	15
	15



	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	Apresentar campanha publicitária com exemplos de peças que corresponderão à resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de comunicação publicitária.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	TOTAL

	15
	15
	15
	20
	15
	16



	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	Explicitar e justificar a estratégia e as táticas recomendadas, em consonância com a estratégia de comunicação publicitária por ela sugerida e em função da verba referencial indicada no briefing.

	AVALIADOR/NOTA

	1
	2
	3
	4
	5
	TOTAL

	6
	6
	6
	8
	6
	6,4

	NOTA FINAL DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
	41,8




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	1






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	BANESTES, O MAIS PRÓXIMO DE VOCÊ




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou propostas conforme descrito no briefing, e estabeleceu inovações efetivas para atendimento ao anunciante.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia apresentada foi clara e estabelece uma comunicação simples e direta para atender ao anunciante.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	A ideia criativa apresenta peças pouco expressivas, sem uma linguagem única, e utiliza elementos que remetem ao antigo.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Atende a descrição do briefing mas sem inovações.
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	AVALIADOR 1

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	40



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	2






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	BANESTES, O MAIS PRÓXIMO DE VOCÊ




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Atende ao objetivo do briefing.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta proposta para enfrentar o problema de comunicação proposto.












	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresenta evidências de inovação razoavelmente expressivas.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia de mídia e não mídia é focada em atender o problema de comunicação. A estratégia da mídia foi básica. O uso da mídia impressa como lançamento foi pouco atrativa para atingir o público proposto.
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	AVALIADOR 2

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	40



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti







PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	3






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	BANESTES, O MAIS PRÓXIMO DE VOCÊ




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	4

	JUSTIFICATIVA

	Fez uma boa contextualização para enfrentar o problema de comunicação.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Atua decisivamente para resolver as questões comunicação.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Coerente com a estratégia, mas pouco mercadológica.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	Condizente com a estratégia, mas a estratégia de usar jornal impresso para lançamento parece equivocada.
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	AVALIADOR 3

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	4

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	40



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti








PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	4






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	BANESTES, O MAIS PRÓXIMO DE VOCÊ




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Seguiu os requisitos, apresentou compreensão do briefing e também os desafios propostos para a comunicação. Inseriu o foco no digital, com informações corretas. Incentivo aos canais digitais.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Estratégia bem estruturada, condizente com as condições de marketing para uma campanha institucional do banco. Está bem coerente com a proposta do briefing.










	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	20

	JUSTIFICATIVA

	Diferencial de apresentação do e-mail marketing, pensamento também no público interno (colaboradores). Outra novidade proposta foi o banner interativo do site, diferente do convencional. A ideia criativa pode ser, portanto, categorizada como ótima.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	8

	JUSTIFICATIVA

	Estratégia boa e coerente. No entanto, poderiam ter apresentado mais ações. Mais criatividade.
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	AVALIADOR 4

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	5

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	20

	Plano de Mídia e Não Mídia
	8

	TOTAL
	48



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti






PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 
INVÓLUCRO 1 – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

	AVALIADOR
	5






	PROPOSTA/CAMPANHA: 
	BANESTES, O MAIS PRÓXIMO DE VOCÊ




	QUESITO: RACIOCÍNIO BÁSICO

	AVALIAÇÃO: Grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensão dos seguintes aspectos: Do papel do Banestes nos contextos social, político e econômico; Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do Banestes com seus públicos; Das características do Banestes e das suas atividades e de seus produtos e serviços que sejam significativos para a comunicação publicitária; Sobre a natureza e a extensão do objeto do briefing; Dos desafios e objetivos de comunicação a serem estabelecidos pelo Banestes; Das necessidades de comunicação e das estratégias do Banestes para enfrentar esses desafios.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (5)
	Ótimo (4)
	Bom (3)
	Regular (2)
	Insuficiente (0)
	5

	JUSTIFICATIVA

	Atendeu o briefing de maneira completa, apresentado as informações de maneira clara, indo além do esperado.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PÚBLICITÁRIA

	AVALIAÇÃO: A adequação do conceito proposto em relação à natureza e à qualificação do Banestes e ao desafio e objetivos de comunicação; A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicação publicitária propostos; A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do Banestes com seu público alvo, objeto do briefing; A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio e alcance dos objetivos de comunicação do Banestes; A capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banestes, o mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicação definidos no briefing, seus públicos e a verba disponível.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (20)
	Ótimo (15)
	Bom (10)
	Regular (5)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Apresentou estratégia alinhada com as expectativas do briefing, apresentando novos padrões de atuação, com proposta clara para enfrentar o problema de comunicação.











	QUESITO: IDEIA CRIATIVA

	AVALIAÇÃO: Sua adequação ao desafio, aos objetivos de comunicação do Banestes e à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; As soluções inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pelo Banco; Sua adequação ao universo cultural dos segmentos público-alvo; A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta e de desdobramentos que possibilita; A originalidade da combinação dos elementos que a constituem em consonância com as novas tecnologias; A simplicidade e didática da forma sob a qual se apresenta; Sua pertinência às atividades do Banestes e à sua inserção nos contextos social, político e econômico; As proposições inovadoras considerando as possibilidades do meio digital; A exequibilidade das peças e/ou do material; A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou materiais aos meios e aos públicos propostos.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (25)
	Ótimo (20)
	Bom (15)
	Regular (10)
	Insuficiente (0)
	15

	JUSTIFICATIVA

	Atendeu o briefing com artes que conversam entre si. Identidade visual apresentada nas peças consideradas de pouco impacto.




	QUESITO: ESTRATÉGIA DE MÍDIA E NÃO MÍDIA

	AVALIAÇÃO: O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público definidos no briefing; A capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; A consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais em relação às duas alíneas anteriores; A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos e/ou canais de comunicação próprios do Banestes; A economicidade da aplicação da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no plano simulado de distribuição das peças e/ou dos materiais; A otimização da solução de mídia e não mídia proposta na estratégia apresentada, para o atingimento dos públicos-alvo estabelecidos no briefing.

	PARÂMETRO
	NOTA

	Excelente (10)
	Ótimo (8)
	Bom (6)
	Regular (4)
	Insuficiente (0)
	6

	JUSTIFICATIVA

	A estratégia atendeu as expectativas com estratégia básica, com um plano de mídia tradicional e sem inovação.
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	AVALIADOR 5

	 QUESITO
	NOTA

	Raciocínio Básico
	5

	Estratégia de Comunicação
	15

	Ideia Criativa
	15

	Plano de Mídia e Não Mídia
	6

	TOTAL
	41



	ASSINATURAS

	Rita de Cássia S. Deorce

	Brunella S. Cabral

	Catarina M. Carneiro

	Rafaella R. Patta de Castro

	Viviany De Pianti
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